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Структура и методология статьи Е.Н. Моисеевой «Рынок ритуальных услуг: трансформация правил ритуала в правила рынка»
Представленная рецензия освещает статью Моисеевой Е.Н. как попытку показать трансформацию сакрального в экономическое. Данная статья была выбрана для рецензирования, поскольку она представляет особый интерес для научного знания. В  статье Моисеевой Е.Н. представлен достаточно редкий подход, когда священные ритуалы и обряды изучаются не столько с социально-антропологической, сколько с экономической точки зрения. 
Выбранное название полностью отражает основную задачу автора – показать, каким образом на одной социальной площадке совмещаются две совершенно разные стороны человеческой сущности – духовное и рыночное. В данной статье представлены предварительные результаты диссертационного исследования, который изучает рынок ритуальных услуг. Исследование сфокусировано главным образом на изучении двух рынков, наиболее развитых в России, в частности в Москве и Санкт-Петербурге. Но также данные рынки сравниваются с менее развитыми региональными рынками Иркутской области и республики Бурятия. Если обратиться к методологии исследования, то в своих выводах автор опирается на эмпирическую базу, которая состоит из восьми полуструктурированных глубинных интервью, проведённых в 2009–2010 годах, в основном с участниками московского рынка ритуальных услуг (ритуальными агентами, управляющими кладбищами, работниками унитарных предприятий).
Структуру представленной статьи можно обозначить следующим образом. В статье можно выделить две смысловые части – теоретико-методологическую и прикладную. В первой части работы представлены теоретические выкладки автора. Е.Н. Моисеева обращается к экономической социологии и демонстрирует, каким образом эта сфера научного знания работает с понятием «культура». Также в первой части статьи говорится о том, каким образом с помощью социокультурного подхода можно изучать рынок ритуальных услуг. Кроме того здесь же рассматриваются основные теоретически понятия – как то «ритуальные услуги», «ритуал», «правила ритуала», культурные представления, связанные со смертью.
Вторая часть статьи посвящена изучению рынка ритуальных услуг с учетом экономических факторов. Особое внимание уделено специфике продаваемых на рынке благ, особенностям функционирования на рынке ритуальных услуг законов спроса и предложения.
В своей статье «Рынок ритуальных услуг: трансформация правил ритуала в правила рынка» Е.Н. Моисеева рассматривает рынок ритуальных услуг, включая поведение акторов, с социо-экономического ракурса. В рамках современной экономической системы работники кладбищ и люди, непосредственно занимающиеся ритуальными действиями, являются полноценными игроками рынка, а именно рынка ритуальных услуг.
Автор приводит достаточно законченное гармоничное вступление к своей статье, где указывает ракурс своего исследования, обозначает ключевые понятия, которые будут встречаться в тексте. 

Опираясь на достаточно общие знания о теории ритуала, хозяйства и культуры (автор используют в качестве социокультурной базы работы Э. Дюркгейма, П. Димаджио, М. Аболафия, В. Зелизера, Ф. Доббина, Д. Слейтера) Е.Н. Моисеева выводит частные особенности именно функционирования рынка ритуальных услуг. То есть ход рассуждений автор можно обозначить как дедуктивный (от общего к частному).
Содержательные выводы, сделанные Моисеевой Е.Н. в статье «Рынок ритуальных услуг: трансформация правил ритуала в правила рынка»
Согласно позиции автора этот рынок представляет собой особую площадку, где соприкасается профанное (мирское) и сакральное. Важным является тот факт, что уже в самом названии «ритуальные услуги», содержатся 2 элемента – экономический и культурный. Таким образом, рынок ритуальных услуг выходит за рамки дюркгеймовского сакрального. 

Моисеева Е.Н. отмечает, что «применительно к рынку ритуальных услуг

это означает, что ценность конкретного человека начинает соотноситься со степенью достойности его похорон»
. 


Для каждого ритуала можно выделить своих технических исполнителей. Раньше техническими исполнителями ритуала погребения были священнослужители, а теперь эти обязанности перешли к медицинским работникам (косметические услуги и бальзамирование) и работникам, занимающихся организацией похорон, в том числе и работников кладбищ.


Как отмечает Е.Н. Моисеева «переход от церковного регулирования к рыночному начался ещё в XIX столетии».
 Однако в России рынок так и не сложился и уже в 20-х гг. XX столетия основную функцию по обеспечению ритуальных услуг выпоняло государство.

В эмпирической части статьи Е.Н. Моисеевой выделяет 3 группы услуг, оказываемых на изучаемом рынке
:

· Допохоронные услуги (заключение прижизненного договора, продажа ритуальных товаров, бальзамирование,косметические услуги); 

· Проведение похорон (отпевание, прощание, организация поминок); после-

· Похоронные услуги (изготовление и установка надгробных памятников, оформление документов

на наследство).

Кроме того Моисеева Е.Н. обозначает конкретных акторов, которые вовлечены в экономические отношенияю
Продавцы – работники ритуальной сферы: гробовщики, могильщики, художники, скульпторы, специалисты по установке памятников, смотрители кладбищ и т.д.

Покупатели: 

· Непосредственные клиенты (люди, которые покупают место на кладбище, заказывают памятники еще при жизни)

· Родственник умерших

· Государство (в том случае, если о похоронах покойника некому позаботиться, так называемые «безродные» на сленге работников кладбищ.)

По-мнению Е.Н. Моисеевой такие характеристики, как 

«рациональность/нерациональность» покупателей на рынке ритуальных услуг зависит от ситуации и от статуса человека внутри сообщества. «Цена анонимной смерти не равна цене смерти какого-то конкретного человека: если умерший известен, эмоции могут перевесить рациональность»
.

Спрос же на рынке ритуальных услуг можно определить как неэластичный по цене. Деньги символически оценивают значимость смерти одного члена для сообщества, поэтому ритуальный бизнес весьма прибылен. Для рынка ритуальных услуг характерно принудительное потребление.

В своей статье Е.Н. Моисеева выделяет основные негласные правила-запреты, регулирующие рынок ритуальных услуг.

· Нельзя отказаться от покупки

· Нельзя не уложиться в сроки

· Нельзя обсуждать покупку заранее

· Нельзя выбирать и сравнивать товары в разных фирмах

· Нельзя вернуть товар

· Нельзя торговаться

· Нельзя делать вид, что совершается экономическая трансакция

· Нельзя называть вещи своими именами

Все эти правила обеспечивают успешность в функционировании рынка ритуальных услуг, и технических  исполнителей ритуала как его непосредственных игроков.

Оценка научной значимости статьи Моисеевой Е.Н. «Рынок ритуальных услуг: трансформация правил ритуала в правила рынка»
На наш взгляд статья Моисеевой Е.Н. написана стройным академическим языком, представлены  глубокие выводы, основанные на проведенном эмпирическом исследовании, однако не представлен четкий анализ полученных текстов интервью, не приведены концептуальные схемы анализа. С одной стороны статья действительно иллюстрирует переход сакрального в рыночое, опираясь на труды представителей социокультурного и социоэкономического подхода. С другой стороны не раскрыт механизмы анализа эмпирического материала. В статье представлена историческая справка о социальной и экономической функции похорон в Европе, однако не приведены ссылки на конкретные исторические источники. В библиографическом списке указаны работы, на которых нет ссылок в тексте. Тем не менее, четко выделенная структура в статье позволяет читателю легко ориентироваться в тексте и отделять теоретические выкладки от непосредственных результатов исследования. В целом статья представляет немалый интерес как для социологов религии, социальных антропологов, так и экономистов, изучающих отдельные виды рынков. Междисциплинарность исследования делает его востребованным среди более широкого круга читателей и обуславливает особый интерес для научного сообщества.
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