Агафьева Дарья, группа 
Рецензия на статью Блумер Г. МОДА: ОТ КЛАССОВОЙ ДИФФЕРЕНЦИАЦИИ К КОЛЛЕКТИВНОМУ ОТБОРУ. Публикация на русском языке: Социальные и гуманитарные науки. Отечественная и зарубежная литература. Сер. 11, Социология: РЖ / РАН. ИНИОН. Центр социал. науч.-информ. исслед. Отд. социологии и социал. психологии. - М, 2008. - № 2.
Г. Блумер предложил концепцию, которая объясняет моду с точки зрения  коллективного поведения.  Несмотря на то, что многие авторы писали о моде, например, Г. Тард, Г. Спенсер, Г. Зиммель, Т. Веблен, П. Бурдье, Блумер один из тех, кто не ограничился узкими рамками описания данного понятия и тот, кто наиболее широко рассмотрел понятие «мода», определил его основные функции и вник в природу моды.

Основной идеей блумеровской концепции является идея о моде как о коллективном выборе, в отличие от Зиммеля, который говорит о моде не как о факторе классовой дифференциации. Сущность моды по Зиммелю заключается в том, что она дает возможность человеку подражать образцу (другому человеку, который, чаще всего, принадлежит к престижным слоям общества). Мода «представляет собой подражание данному образцу и этим удовлетворяет потребности в социальной опоре, приводит отдельного человека на колею, по которой следуют все»
. Мода, по мнению Зиммеля, является фактором, который разделяет людей на классы. Но в наши дни данный фактор практически не работает, есть масса людей, которые могут подражать «элите», классовые рамки сегодня вообще размыты. Как отмечает Блумер, попытки элитарного класса выделиться происходят внутри движения моды, а не являются его причиной, и престиж элитарных групп не задает направления модного движения
. Первенство элиты не играет роли, мода влияет на все сферы жизни, и люди выбирают коллективно те или иные модели, поскольку они соответствуют эпохе. Отсюда и название статьи, которое очень четко и емко описывает основную идею, и мы уже из названия можем понять основную идею блумеровской концепции.

Автор начинает с критики других ученых, обвиняя их в узкомыслии по поводу моды и к сведению ими моды лишь к украшениям. Мода является неотъемлемой частью нашей жизни и, несмотря на то, что многие это могут отрицать, в том или ином виде она оказывает влияние на любые сферы  деятельности. Как пишет Блумер, «стили в искусстве, темы и стили в литературе, формы и темы в развлечениях, перспективы в философии, практики в бизнесе и пристрастия в науке могут подвергаться глубочайшим воздействиям моды»
. 
Основываясь на изучении моды в Париже, автор раскрывает свое понимание моды как коллективного выбора. Во-первых, мода проходит интенсивный процесс выбора, во- вторых, покупатели одежды склонны выбирать одинаковые модели, поскольку захвачены общим миром интенсивной стимуляции, в-третьих, создатели моды отражают направления современности. Как пишет сам автор, эти три наблюдения дают ключ к пониманию моды, но сам он ограничивает себя рамками, изучая только женскую моду и, соответственно, рамками моды как одежды. Критикуя Зиммеля, автор пишет, что процесс отбора в моде происходит не благодаря подражанию элите, а благодаря желанию людей быть в моде. Но здесь опять встает спорный вопрос, что значит быть в моде и что значит быть на высоте? Да, мир сегодня меняется, и мода отвечает тенденциям современности, но кто-то эти тенденции создает. Соответственно, можно предположить,  что желание быть в моде априори заключает в себе повторение и подражание, так изначально, не каждый человек сам придумывает модную тенденцию и следует ей, кто-то все-таки становиться первым, а другие уже следуют за ним. Безусловно, нельзя однозначно сказать, кто придумал модную тенденцию, и уж точно нельзя утверждать, что это элита. «Механизм моды появляется в ответ на желание быть в моде»
. Несмотря на то, что сам Блумер не знает механизм коллективного отбора, считая его таинственным, этот механизм имеет место быть.  Коллективный выбор не предполагает случайного выборы группой людей той или иной модели, тенденции намечают «новаторы». Что опять же подтверждает, что есть люди, которые задают моду, а есть те, кто ей следует. Об этом пишется и в исследовании, которое провели Holly L. Schrank и D.Lois Gilmore
, но они также отмечают, что «новаторы» одновременно являются и «адоптерами», поскольку включаются в социальные процессы принятия того или иного стиля в одежде. 

Анализируя социальные функции моды, Блумер подчеркивает, что она: 
1) создает определенную меру единообразия, необходимую для нормального функционирования общества. Блумер, как и Г. Тард, французский психолог, отмечает, что мода выполняет в современном обществе, ту функцию, которую выполнял в устойчивом обществе обычай. Тард писал об обычаях как элементах подражания и наряду с обычаями выделял моду, так как она является элементом подражания в современном мире
. 
2) обеспечивает возможность разрыва с ближайшим прошлым и подготовку к ближайшему будущему, упорядочивая этот процесс. Как  пишет Блумер, модельеры, создавая новые модели, черпают свое вдохновение из прошлого, добавляют немного современных тенденций и заглядывают в будущее; 
3) воспитывает и формирует общность восприятия и вкуса. Это дает возможность «двигаться в направлении, созвучном движению» современной жизни вообще»
. Тем самым создается единый дискурс моды. Подчеркивая важность единообразия, автор отмечает, что без единообразия социальная жизнь была бы невозможна, что опять подтверждает, что индивид делает свой выбор из образцов, предлагаемых обществом, под влиянием общества и социальных групп.

Несмотря на то, что мода имеет широкие владения и влияет на все сферы нашей жизни, она еще имеет определенные функции, что опять-таки ограничивает понимание моды в широком смысле, так как существует излишняя конкретизация функций. Автор называет выделенные им функции социальными, но они включают в себя и другие компоненты, например, социально-психологические и для изучения моды здесь открывается несколько отличающихся направлений.

Данная статья носит аналитический характер, автор приводит в пример только свои наблюдения, не подтвержденные никакими исследованиями, поэтому довольно трудно оценить исследовательские возможности понятия «мода».
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